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ФОРМУВАННЯ ІННОВАЦІЙНОЇ СТРАТЕГІЇ РОЗВИТКУ 
ПІДПРИЄМСТВА 

 
В умовах прискореної інтеграції України до Європейського союзу, сучасні 

економічні тенденції демонструють об’єктивну необхідність формування 
інноваційної стратегії розвитку підприємства, як основи його виживання у 
глобальному конкурентному середовищі.  

"Інноваційна стратегія – стратегія, націлена на передбачення глобальних 
змін у економічній ситуації, пошук нових масштабних рішень, спрямованих на 
зміцнення ринкових позицій і стабільний розвиток підприємства. За своїм 
змістом інноваційна стратегія враховує основні базисні процеси в організації і в 
її зовнішньому середовищі, можливості зростання інноваційного потенціалу 
підприємства " [1, С. 31]. 

В сучасних економічних умовах перед підприємством постає проблема 
успішного впровадження інноваційних розробок для забезпечення його 
конкурентоспроможності. Вказану проблему вирішує інноваційна стратегія 
підприємства, тому що вона орієнтована на потреби сучасного ринку. 

Розробка інноваційної стратегії підприємства передбачає наступні етапи: 
– прийняття стратегічних завдань, аналіз альтернатив;  
– оцінку можливостей та ресурсів для їх використання;  
– підготовку конкретних програм, бюджетів, проектів;  
– оцінку слабких та сильних сторін діяльності підприємств з урахуванням 

обраних цілей.  
Розробка ефективної інноваційної стратегії підприємства починається з 

визначення, місця підприємства на ринку, в результаті впровадження інновацій, 
а саме з формування цілей та місії.  

Успішна інноваційна стратегія підприємства:  
– забезпечувати захист підприємства від зовнішніх загроз;  
– має використовувати інноваційний перспективи та потенціал, що 

відповідають можливостям підприємства;  
– створювати конкурентні переваги підприємства на ринку.  
Розробка та впровадження інноваційної стратегії підприємства залежить 

від багатьох аспектів, варто відзначити, що розробляючи інноваційну стратегію 
підприємства, керівники повинні враховувати, що вона має відповідати загальній 
стратегії розвитку підприємства.  

Стратегія інноваційного розвитку підприємства орієнтується на створення 
та впровадження новаторських ідей, продуктів, процесів та послуг, які 
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дозволяють підприємству зберігати конкурентну перевагу і досягати успіху на 
ринку. Ключові елементи стратегії інноваційного розвитку підприємства: 

1. Зосередженість на дослідженнях і розробках: Підприємство повинно 
виділити достатні ресурси на проведення досліджень і розробок нових ідей, 
технологій та продуктів. Це може включати створення дослідницького відділу 
або співпрацю з науково-дослідними установами та університетами. 

2. Сприяння творчості та інноваційності: Налагодження стимулюючої 
корпоративної культури, яка сприяє творчому мисленню, генерації ідей та 
експериментам. Залучення всього колективу підприємства до процесу інновацій 
шляхом створення платформ для обміну ідеями та впровадження внутрішнього 
підприємництва. 

3. Партнерства та співпраця: Співпраця зі сторонніми організаціями, 
включаючи університети, дослідницькі лабораторії, стартапи та інші 
підприємства. Це дозволяє отримати доступ до нових ідей, експертизи та 
ресурсів, які можуть підтримати інноваційні проекти. 

4. Фокус на клієнтів: Враховування потреб та вимог клієнтів при розробці 
інноваційних продуктів та послуг. Активне слухання клієнтів, збирання фідбеку 
та взаємодія з ними допомагають розуміти їх потреби та пропозиції щодо 
поліпшень. 

5. Управління інноваціями: Розробка системи управління інноваціями, яка 
включає процеси відбору, оцінки, розробки та впровадження інноваційних 
проектів. Використання методологій, таких як дизайн-мислення, Lean Startup, 
Agile, допомагають забезпечити успішне впровадження інновацій. 

6. Постійний моніторинг та адаптація: Регулярний аналіз результатів 
інноваційних проектів, виявлення успішних і невдалих ініціатив. На основі 
зібраної інформації вносяться корективи до стратегії та планів розвитку. 

Важливо враховувати, що стратегія інноваційного розвитку повинна бути 
гнучкою і адаптуватися до змін в зовнішньому середовищі та ринкових умовах. 
Постійна інноваційна діяльність дозволить підприємству забезпечувати стале 
зростання і залишатися конкурентоспроможним у довгостроковій перспективі. 
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