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КЛАСИФІКАЦІЯ ФАКТОРІВ УПРАВЛІННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЮ 

ПРОДУКЦІЇ ПІДПРИЄМСТВА 

 

Рівень ефективності управління конкурентоспроможністю продукції є важливим 

показником для будь-якого підприємства, оскільки від нього залежить здатність підтримувати 

і зміцнювати свою позицію на ринку, конкурувати з іншими гравцями та досягати стійкого 

успіху. Управління конкурентоспроможністю передбачає врахування багатьох факторів і 

складається з комплексу стратегій та дій, спрямованих на покращення якості продукції, 

оптимізацію витрат, розвиток бренду, а також адаптацію до змін у внутрішньому і 

зовнішньому середовищі підприємства.  

Рівень ефективності управління конкурентоспроможністю продукції підприємства 

залежить від багатьох факторів, які можуть включати в себе наступні: 

1. Стратегія конкурентоспроможності. Чітка стратегія, яка визначає, як 

підприємство планує досягти конкурентоспроможності на ринку [1, С. 24]. 

2. Маркетингові зусилля. Ефективні маркетингові стратегії можуть допомогти 

підприємству досягти більшого визнання бренду і залучити нових клієнтів. 

3. Якість продукції. Здатність виробляти продукцію високої якості, яка відповідає 

вимогам ринку і клієнтів. 

4. Виробничі процеси. Ефективність виробничих процесів і оптимізація витрат 

виробництва можуть підвищити конкурентоспроможність. 

5. Інновації. Здатність до інновацій і впровадження нових технологій і рішень може 

допомогти підприємству зміцнити свою конкурентну позицію [2, С. 281]. 

6. Цінова політика. Вірно обрана цінова політика, яка відповідає витратам та споживчій 

цінності продукції для клієнтів. 

7. Ланцюг постачання. Оптимізація ланцюга постачання та взаємодія з 

постачальниками можуть знизити витрати і забезпечити доступ до необхідних ресурсів [3, С. 

46]. 

8. Людський капітал. Наявність кваліфікованих співробітників і їхній професійний 

розвиток, а також ефективне управління персоналом. 

9. Фінансова стабільність. Достатні фінансові ресурси і можливість фінансування 

ініціатив для зміцнення конкурентоспроможності. 

10. Аналіз конкурентів. Розуміння конкурентної ситуації ринку і взаємодія з 

конкурентами. 

11. Ризикові управлінські рішення. Здатність приймати ризиковані рішення і 

впроваджувати нові підходи для досягнення конкурентоспроможності. 

12. Споживча реакція. Здатність реагувати на зміни в уподобаннях і потребах 

споживачів. 

13. Зовнішнє середовище. Урахування зовнішніх факторів, таких як політичні, 

економічні, соціокультурні і технологічні зміни. 

14. Екологічні і соціальні аспекти. Дотримання стандартів з охорони навколишнього 

середовища і врахування соціальної відповідальності. 
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Загалом, управління конкурентоспроможністю продукції є складним завданням, яке 

вимагає системності, стратегічного підходу і постійного аналізу. Підприємства, які успішно 

враховують ці фактори і досягають конкурентних переваг, зазвичай здатні зберегти і 

розвивати своє лідерство на ринку. 
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