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ВСТУП 

 На сьогоднішній день спорт відіграє надзвичайно важливу роль у 

соціокультурному житті населення України. Українські спортсмени досягають 

висот на міжнародних спортивних змаганнях і виводять країну на новий рівень. 

Водночас із розвитком спортивного напрямку  удосконалюється і розширюється 

українська спортивна преси. Це сприяє ствердженню спортивної журналістики 

як незалежному і самостійному медійному жанру. Через що її статус у 

суспільстві значно підвищується.   

Актуальність теми дослідження полягає в необхідності вивчення та 

формування історії спортивної преси. Спортивна журналістика є окремим 

соціокультурним феноменом, який впливає на розвиток суспільства загалом і 

наголошує на важливості спорту в житті людини.  

Вивченню спортивної преси приділили і приділяють значну увагу сучасні 

дослідники: М. Дерепа, О. Корольова, В. Ковпак та ін. Вони з’ясовували питання 

стосовно висвітлення спортивних подій у сучасній українській періодиці.  

 Зв’язок роботи з науковими програмами, планами темами. 

Дослідження виконано у межах ініціативної науково-дослідної теми кафедри 

української і слов’янської філології і журналістики Херсонського державного 

університету «Сучасний мовно-літературний та масовокомунікаційний простір: 

історія, реалії, перспективи» (шифр державної реєстрації – 0123U102953). 

Мета роботи ‒ проаналізувати особливості становлення спортивної преси 

України, простежити стан української спортивної періодики на сучасному етапі 

та визначити загальні тенденції її функціювання.  

 

Завдання нашого дослідження:   

• схарактеризувати поняття ,,спортивна преса” та                                                                           

з’ясувати її структуру; 

• проаналізувати види спортивної преси; 

• запропонувати періодизацію спортивної преси України;  
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• з’ясувати сучасне функціювання спортивної преси.  

Об’єктом є спортивна преса України.  

Предметом роботи визначаємо  особливості становлення спортивної 

преси України та сучасне її  функціювання.  

Методи дослідження: аналіз (поділ предмета дослідження на частини), 

синтез (об’єднання різних характеристик предмета дослідження в одне ціле), 

узагальнення (підсумування вивченого матеріалу), метод класифікації 

(систематизація досліджених особливостей), метод типологічної 

характеристики (характеристика різних типів предмета дослідження), 

системно-функціональний (опис функцій предмета дослідження як загальної 

системи), метод інтерпретації (пояснення отриманих результатів), контент-

аналіз (аналіз теоретичної бази дослідження).  

Теоретичне значення отриманих результатів полягає в подальшому їх 

використанні для розробки науково-методичної літератури, проведенні 

досліджень та розробці нових методів вивчення та аналізу літератури.  

Практична цінність одержаних результатів. Результати дослідження 

будуть корисними для вдосконалення спортивної преси України, оптимізації 

журналістської діяльності та розвитку науки. Результати роботи можна 

використати для розробки рекомендацій з покращення спортивної журналістики, 

впровадження нових методів роботи та жанрів журналістики в спортивну пресу.  

Апробація. Матеріали нашої роботи були предметом виступу на:  

1 науковій конференції "Modern Science is the Connection Between Scientific 

Research and Economic Development" (Сучасна наука — зв’язок наукових 

досліджень з економічним розвитком, 10-12 лютого, Львів, Україна, 2025.);   

IX Міжнародній науковій конференції «Наукові тренди 

постіндустріального суспільства» 21 березня, Тернопіль, Україна, 2025; 

Всеукраїнській студентській науково-практичній конференції «Актуальні 

проблеми лінгвістики та лінгводидактики» 2-3 квітня, Умань, Україна, 2025;  
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III Всеукраїнській науково-практичній конференції молодих вчених 

«Сучасний масмедійний простір: реалії та перспективи розвитку» 9 квітня, 

Тернопіль, Україна, 2025;  

Всеукраїнській науково-практичній конференції з проблем вищої освіти 

«Теорія та практика аналізу художнього тексту: сучасні вектори досліджень» 24-

25 квітня, Одеса, Україна, 2025.  

Окрім цього,  матеріали дослідження були предметом обговорення на 

засіданнях кафедри української і слов’янської філології та журналістики 

Херсонського державного університету. 

Публікації.  

Проточенко О.А. Поняття ,,спортивна преса”: зміст, структура. 1 наукова 

конференція "Modern Science is the Connection Between Scientific Research and 

Economic Development" 10-12 лютого, Львів, Україна, 2025. C. 27-29 (89 с.) URL 

:https://www.eoss-conf.com/wp-

content/uploads/2025/02/Lviv_Ukraine_10.02.25.pdf 

Проточенко О.А. Роль соціальних мереж у формуванні спортивного 

контенту. IX Міжнародна наукова конференція «Наукові тренди 

постіндустріального суспільства» 21 березня, Тернопіль, Україна, 2025. С. 226-

228 (331 с.) URL: 

https://archives.mcnd.org.ua/index.php/conference-

proceeding/issue/view/21.03.2025/38 

Проточенко О.А Трансформація жанрів і форматів спортивної 

журналістики. ІІІ Всеукраїнська науково-практична конференція молодих учених 

«Сучасний масмедійний простір: реалії та перспективи розвитку» 9 квітня, Тернопіль, 

Україна, 2025. С. 105-108 (254 с.) URL: 

http://dspace.tnpu.edu.ua/bitstream/123456789/35900/1/Sych_masmed_prostir.pdf 

Структура роботи. Дослідження складається зі вступу, трьох розділів, 

висновків, списку використаних джерел, що містить 43 найменування, та 

додатків. 

 

 

https://www.eoss-conf.com/wp-content/uploads/2025/02/Lviv_Ukraine_10.02.25.pdf
https://www.eoss-conf.com/wp-content/uploads/2025/02/Lviv_Ukraine_10.02.25.pdf
https://archives.mcnd.org.ua/index.php/conference-proceeding/issue/view/21.03.2025/38
https://archives.mcnd.org.ua/index.php/conference-proceeding/issue/view/21.03.2025/38
http://dspace.tnpu.edu.ua/bitstream/123456789/35900/1/Sych_masmed_prostir.pdf
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РОЗДІЛ 1 

Теоретико-методологійні засади  дослідження 

спортивної преси 
 

1.1.  Поняття ,,спортивна преса”: зміст, структура   

 

     Спортивна преса ‒ один із тематичних видів журналістики, сутністю якого є 

збирання, оброблення і поширення важливих і актуальних спортивних 

матеріалів за допомогою каналів масової комунікації.  

      Здоровий спосіб життя і спорт стали частиною суспільної культури. Вони 

присутні в усіх сферах життя і є аспектом відображення в журналістикознавстві. 

С. Кость наголошує на важливості спорту у вихованні особистості. Заняття 

спортом загартовують дух і тіло, допомагаючи в боротьбі за українську 

державність [19].  

Спорт став своєрідним трендом серед молоді. Тому спортивна преса на 

сьогоднішній день є надто популярною.  

Важливим допоміжним чинником популяризування фізкультурної галузі у 

суспільстві  є періодичні видання. Саме фізкультура і спорт створюють необхідні 

умови для поширення тієї літератури, яка висвітлює досягнення фізкультури і 

спорту. Цим самим вона об’єднує спортсменів і вболівальників, надає необхідну 

інформацію, цим самим залучаючи молодь до спортивної діяльності.  

Із розвитком фізичної діяльності в Україні зростає потреба в спортивній 

журналістиці. Як стверджує М. Дерепа, спостерігаємо певну поверховість і 

недостатність висвітлення спортивних подій. Дослідниця акцентує увагу на 

важливості дотримання етичного кодексу спортивного журналіста. Це дозволить 

оптимізувати діяльність видавництв та підвищить якість спортивної преси [8].  

У сучасному контексті спортивна журналістика є водночас підсистемою 

журналістики загалом і спортивного активізму зокрема. Завданнями спортивної 

журналістики є: сприяння розвитку та функціонуванню спортивного руху у 
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співпраці з іншими соціальними інститутами та забезпечення комунікації між 

суб’єктами спортивної діяльності.  

Крім багатьох загальновідомих завдань, спортивні періодичні видання 

також виконують такі функції:  

• інформаційна (інформування населення про важливі спортивні 

заходи); 

• пропагандистська (розповсюдження інформації з метою залучення 

людей до спорту); 

• агітаційна (спонукання населення до участі в спортивній 

діяльності); 

• організаційна (організація спортивних подій).  

До змісту спортивних видань може входити загальна інформація про 

спортивну діяльність,  як важливий складник здорового способу життя, 

характеристика спортивних галузей, представників фізкультурно-спортивної 

галузі. Основними джерелами інформації у сфері фізичної культури і спорту є 

представники спортивної індустрії. Вони беруть безпосередню участь у різних 

заходах, тому завжди діляться найактуальнішою інформацією.  

Інтерв’юерами можуть бути спортсмени, тренери, вболівальники, 

працівники інших видань та організацій.  

Реалізація спортивної преси здійснюється на трьох рівнях:  

• міжнародному;  

• всеукраїнському;  

• регіональному.  

Окрім цього, новини у сфері спорту активно публікуються в місцевих 

медіа (електронних та друкованих виданнях). Спортивна тематика є популярною 

не лише на шпальтах професійних видань, а й на сторінках усіх медіа загалом.  

В. Ковпак уперше здійснив спробу систематизування й аналізу спортивних 

матеріалів як важливого самодостатнього й самобутнього явища [16]. 

Структуру спортивної преси подано на рис. 1.1 [16].  
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Рис. 1.1. Структура спортивної преси  

 

Спеціалізована спортивна преса має низку переваг над іншими 

джерелами інформації про спорт:  

• регулярність інформації про сферу спорту;  

• спрямованість на аудиторію;  

• якість і достовірність.  

Така преса може мати як вузький, так і широкий напрямок. Новини 

вузького напрямку переважно стосуються одного або декількох видів спорту. 

Широкий напрямок охоплює інформацію про спорт загалом [23].  

Спортивна ,,преса в пресі” ‒ це будь-які повідомлення про спорт у 

масмедіа, зокрема презентація спортивних колонок. Цю інформацію можуть 

публікувати на постійній основі або за актуальністю новин. Такий вид преси є 

особливим складником у структурі спортивної преси, оскільки заздалегідь 

повідомляє найактуальніші новини у сфері спорту (інформує про події, 

проведення змагань, оголошення результатів). Найбільш поширені жанри для 

такого виду преси: огляд, коментар [31]. 

Спортивна піарналістика (клубна преса) ‒ видання різноманітних 

спортивних клубів, присвячені внутрішньому життю команд та важливим подіям 

у колективах [31]. 

Отже, структура спортивної преси є багатогранною. Вона містить не лише 

спеціалізовані видання, а й публікації на спортивну тематику в інших видах 

преси [28]. 

 

1.2. Види спортивної преси   
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Спортивна преса має значну кількість різновидів. Класифікацію 

спортивних видань представлено в табл. 1.1. [31]. 

 

Таблиця 1.1.  

Класифікація спортивних видань  

Спортивні видання 

За структурою 

Спеціалізована преса 

Спортивна ,,преса в пресі” 

Спортивна піарналістика 

За тематичним спрямуванням  

Видання з футболу 

Видання з шахів 

Видання з бойових мистецтв та 

інші 

За належністю до різних органів чи 

спортивних товариств 

,,Динамо” 

,,Дніпро” 

,,Шахтар” та інші  

Таблицю складено на основі [31] 

Спеціалізована преса вирізняється частотою публікацій та вибором одного 

або декількох видів спорту. Такому виду спортивної преси притаманна висока 

деталізація спортивних подій. Інформація публікується в різножанрових 

матеріалах. Спеціалізована преса характеризується достатнім рівнем точності, 

якістю поданої інформації, залученістю значної кількості професіоналів та 

взаємодією з представниками різних організацій.  

Спортивна ,,преса в пресі” передбачає окремі публікації у виданнях 

суспільно-політичного спрямування. Наприклад, на рис. 1.2. подано приклад 

публікації на спортивну тематику в газеті ,,День” [32]. 
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Рис. 1.2. Газета ,,День” (від 16 жовтня 2024 р.)  

 

Спортивні розділи представлені в газетах різного рівня: регіонального, 

всеукраїнського, міжнародного.  

Основні переваги спортивної ,,преси в пресі”:  

• актуальність;  

• широке коло читачів;  

• різноманітність тем;  

• гнучкість у виборі стилістичного оформлення матеріалу;  

• можливість посилатися на першоджерела та взаємодіяти з 

представниками різних організацій для збору та уточнення інформації [30]. 

Періоди розвитку спортивної «преси в пресі» подано в таблиці 1.2.  

 

 

Періоди розвитку спортивної «преси в пресі» 

Період Характеристика 
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1880‒1940 рр. 
Публікації на спортивну тематику в суспільно-

політичних виданнях. 

1960‒1990 рр. 

Розширення тематики та перевага аналітичних жанрів. 

Публікація публіцистичних творів на спортивну 

тематику. 

1990 р. – наш 

час 

Зменшення кількості публікацій в суспільно-

політичних виданнях. Поява спеціалізованої 

спортивної преси. 

Таблиця 1.2. Періоди розвитку спортивної «преси в пресі»  

 

Спортивна піарналістика ‒ поєднання журналістики та піару, метою чого є 

реклама спортивного клубу та створення позитивного іміджу організації.  

Особливістю спортивної піарналістики є суб’єктивне вираження 

представників команд, висловлення думок та пропаганда інтересів. Це зменшує 

рівень точності інформації, оскільки відсутня критика матеріалів.  

Переваги спортивної піарналістики:  

• велика кількість матеріалів на спортивну тематику;  

• високий рівень професіоналізму;  

• високий рівень актуальності новин.  

Недоліки спортивної піарналістики:  

• відсутність критики;  

• відсутність об’єктивного подання інформації;  

• нівелювання принципами журналістики.  

Спортивна піарналістика є справжнім феноменом спортивної преси, 

оскільки виконує одночасно інформаційну та культуроформувальну функції. Це 

поєднання різних галузей знання ‒ від журналістикознавства до фізичної 

культури та спорту [25].  

Існує велика кількість різновидів спортивної преси за тематичним 

сегментом: видання з футболу (,,Український Футбол” (1991 р. ‒ н. ч., Київ), 

,,Матч” (1991–1992 рр., Донецьк), ,,Галицький футбол” (1992–2000 рр., 
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Дрогобич)); видання з кінного спорту (,,Перегони та верхогони” (1932–1933 рр., 

Київ)); видання з шахів (,,Шахіст” (1936–1939 рр., Київ)); видання з фізичної 

культури (,,Фізична культура” (1930–1932 рр., Київ), ,,Фізкультурна Україна” 

(1930 р., Харків)); виробничо-фізкультурна преса (,,Наш спорт” (1929 р., 

Луганськ)); видання з легкої атлетики (,,Легка атлетика” (1990-і рр., Київ)); 

часописи з важкої атлетики (,,Українська важка атлетика” (1996–2000 рр.)); 

універсальні спортивні видання (,,Козацька Хортиця” (1994–2000 рр., 

Запоріжжя), ,,Овертайм” (1990–2009 рр., Харків), ,,Команда” (1995 р. – н. ч., 

Київ)) та інші [24].  

Особливістю спортивної преси за тематичним спрямуванням є 

зосередженість на конкретному виді спорту, активна публікація новин на цю 

тему та дослідження у цьому виді спорту.  

Також в Україні функціює значна кількість видань, що стосуються 

конкретних організацій: ,,Шахтар”, ,,Динамо” та інші. Такі видання висвітлюють 

життя спортивного клубу, окреслюють важливі напрямки діяльності організацій 

та інформують про важливі події у світі спорту. Основна тематика публікацій 

стосується діяльності спортивних клубів, професійного життя спортсменів та 

проведення спортивних заходів.  

Переваги та недоліки різних видів спортивної преси презентовано таблиці 

1.3.  

 

 

 

Переваги та недоліки різних видів спортивної преси 

Види преси Переваги Недоліки 

Спеціалізована преса 

Високий рівень 

точності інформації, 

швидкість, надійність, 

актуальність 

Орієнтація на вузьке 

коло читачів 
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Спортивна ,,преса в 

пресі” 

Широке коло читачів, 

різноманітна тематика 

публікацій 

Відсутність 

конкретики, маленька 

кількість інформації 

Спортивна 

піарналістика 

Високий рівень 

актуальності, велика 

кількість інформації на 

спортивну тематику 

Відсутність 

об’єктивності 

інформації 

Спортивна преса за 

тематичним 

сегментом 

Детальна 

характеристика різних 

видів спорту, високий 

рівень професіоналізму 

Вузьке коло читачів 

Спортивна преса за 

належністю до різних 

органів або 

спортивних товариств 

Створення позитивного 

іміджу організації 

Відсутність 

об’єктивності 

інформації 

Таблиця 1.3.Переваги та недоліки різних видів спортивної преси 

 

Кожен вид спортивної преси має свої переваги та недоліки. Для отримання 

актуальної інформації слід орієнтуватися на спеціалізовані спортивні видання. 

Спортивна піарналістика допоможе більше дізнатися про внутрішнє життя клубу 

і розповість історії успіху спортсменів.  

Коло читачів спортивної преси представлено на рис. 1.3.   
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Рис. 1.3. Коло читачів спортивної преси  

 

Отже, коло читачів спортивної преси досить широке. Це свідчить про 

популярність спортивних періодичних видань та розвиток спортивної галузі в 

Україні.  

 

Висновки до першого розділу.  

 

На сьогоднішній день в Україні широко розвивається спортивна преса ‒ 

вид періодичних видань, що спеціалізується на публікації матеріалів у сфері 

фізичної культури та спорту. Більшість дослідників дійшли висновку, що 

обізнаність у спортивній галузі сприяє розвитку фізичної активності особистості 

та мотивує її до суспільної діяльності. Читання спортивної періодики сприяє 

розвитку позитивних якостей та веденню здорового способу життя. Структура 

спортивної преси містить: спеціалізовану пресу, спортивну ,,пресу в пресі”, 

спортивну піарналістику. Публікації на спортивну тематику є популярними 

серед широкого кола читачів, серед яких тренери, спортсмени, журналісти, 

вболівальники та інші.  

 

РОЗДІЛ 2.  
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Особливості становлення спортивної преси України 

 

2.1. Історія становлення  

 

В історії становлення спортивної преси України виділяють декілька 

періодів. Зокрема, великий внесок в розвиток та дослідження становлення 

спортивної періодики зробили такі вчені: О. Вацеба (присвятила своє 

дослідження аналізові зарубіжних та українських спортивних  видань), М. 

Дерепа (розглядала висвітлення спорту в періодичній пресі України), О. 

Корольова  (описувала спортивні журнали незалежної України), А. Павленко 

(з’ясовувала особливості формування в сучасних медіа футбольного іміджу 

України) [5, 9, 18, 25].  

В окремих статтях та доповідях на науково-практичних конференціях різні 

проблеми спортивної журналістики вирішували В. Ковпак, О. Корольова. Вони 

описали основні тенденції розвитку спортивних видань та розглянули 

мовностилістичні особливості різних жанрів[16, 17].  

І. Михайлин наголосив на важливості періодизації історії української 

журналістики, оскільки це допоможе краще зрозуміти етапи становлення та 

розвитку журналістської діяльності. Загалом періодизація розвитку спортивної 

журналістики є складником                   “ періодизації історії української 

журналістики, але разом з тим має свої характерні особливості.”[24] Зокрема, 

вони стосуються видів спортивних видань, жанрів та тематики публікацій. 

В історії розвитку спортивної періодики виокремлюють вісім періодів, 

кожен з яких має свої особливості. Періодизацію становлення спортивної преси 

України представлено в таблиці 2.1.  

 

Таблиця 2.1.  

 

Періодизація становлення спортивної преси України  
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Період  Характеристика 

1890‒1916 рр.  

Зародження спортивної періодики. Поява перших 

спортивних часописів: ,,Газета Спортова” (1900–

1901 рр., Львів), ,,Сокільські вісті” (1907–1917 рр., 

Львів). У цих періодичних виданнях (часописах) 

перевагу надано таким тематичним категоріям 

спортивних видань: видання з кінного спорту, з 

гімнастики, з шахів, з водного спорту,  з альпінізму, з 

велоспорту, з голубиного спорту, з боротьби.  

1917‒1921 рр. 
Період стагнації. Публікації в основному на тему 

кінного спорту.  

1922‒1939 рр. 

Період розквіту спортивної журналістики 

характеризувався формуванням міських та 

регіональних видань. Основну увагу в той час 

приділяли таким видам спорту, “як легка й важка 

атлетика, велоспорт,  футбол, стрільба, мотоспорт, 

баскетбол, гандбол, гімнастика, волейбол, хокей, 

лижний і ковзанярський спорт, плавання, теніс та 

шахи”[24]. 

1940‒1956 рр. 
Переважання суспільно-політичних видань. 

Зменшення кількості спортивних видань.  

1957‒1968 рр. 

Відновлення спортивної періодики. Проведення 

спортивних змагань. Поява нових спортивних видань: 

,,Фізкультура і спорт в школі” (1958 р., 

Хмельницький), ,,Фізичне виховання в школі” (1960 р., 

Київ), ,,Теорія і практика фізичного виховання та 

Спорту” (1968 р., Київ). Основна тематика: легка 

атлетика, важка атлетика, бокс, плавання, футбол.   

 

Продовження таблиці 2.1.  
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1969‒1990 рр. 
Зростання тиражів спортивної преси. Поява спортивної 

піарналістики.  

1991‒1998 рр. 

Активний розвиток спортивної преси. Прийняття 

законів у галузі журналістики та спорту: ,,Про 

інформацію” (02.10.1992 р.), [14] ,,Про друковані 

засоби масової інформації (пресу) в Україні” 

(16.11.1992 р.), [13] ,,Про фізичну культуру і спорт” 

(24.12.1993 р.) [15]. 

Основна тематика: футбол, бокс, легка атлетика, важка 

атлетика, науково-методичні спортивні видання. 

Спортивна преса сприяє розвитку національної 

самосвідомості української молоді.  

1999 р. ‒  

наш час 

Розквіт спортивної преси України. Реформування та 

модернізація спортивних видань. Прийняття закону 

України ,,Про державну підтримку засобів масової 

інформації та соціальний захист 

журналістів” (23.09.1997 р.) [12]. Змінюється тематика 

та оформлення спортивних видань.  

 

1890-ті рр. характеризуються появою спортивної преси у Львові, Києві, 

Одесі. Спортивна преса існувала в той час, як вузькоспеціалізована. Цікавим є 

той факт, що не було футбольних видань, хоча цей вид спорту широко 

розвивався [24]. 

З 1917 р. розвитку набуває кінний вид спорту. Хоча публікацій на цю 

тематику невелика кількість [20]. 

1922 р. характеризується появою нових видань. Здебільшого розвивається 

спортивна преса у “Харкові, Києві, Одесі, Дніпропетровську, Полтаві, Кривому 

Розі, Херсоні, Чернігові, Луганську, Житомирі, Запоріжжі, Красноармійську, 

Кіровограді, Сімферополі, Первомайську” [6]. 

Основні тематичні групи спортивних видань цього періоду такі:  
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● універсальні видання;  

● вузькоспеціалізовані; 

● виробничо-фізкультурні; 

● мистецько-спортивні;  

● часописи [7].  

З 1940 р. по 1956 р. спостерігалася стагнація спортивної преси. Найбільшої 

популярності набули суспільно-політичні видання [24]. 

З 1957 р. відбувається розбудова української журналістики. Особливістю 

цього періоду є “розвиток науково-методичної та науково-теоретичної 

спортивної журналістики” [24]. 

В 1969 р. з’являються перші футбольні видання, активно розвивається 

спортивна піарналістика [24]. 

В 1991 р. з’являється перша футбольна газета ,,Український футбол”. У цей 

період значно розширюється тематика спортивних видань: футбол, бокс, легка 

атлетика, важка атлетика. Також змінюється стиль написання та оформлення 

матеріалів, з’являється велика кількість яскравих зображень, “гучних заголовків, 

багато статистичних даних та результатів досліджень у вигляді таблиць, діаграм, 

малюнків та різного роду порівнянь” [24].  

В 1999 р. починає формуватися розгалужена мережа спортивних видань, 

відбувається становлення спортивної піарналістики. Переважає 

вузькоспеціалізована спортивна преса. Також активного розвитку набуває 

науково-методична та науково-теоретична спортивна журналістика. З’являються 

регіональні спортивні видання [24].  

Сучасна спортивна журналістика в Україні привертає значну увагу медіа-

аудиторії. Для багатьох споживачів спортивного контенту він є способом 

відпочинку та захоплення, що дозволяє відволіктися від суспільно-політичних 

реалій і зосередитися на нейтральних темах. Відповідно до зростаючого 

інтересу, засоби масової інформації та журналісти стикаються з викликом 

пошуку ефективних форматів, нових жанрів і сучасних технологій для створення 

та поширення затребуваного контенту. 
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2.2. Вплив суспільних і спортивних подій на становлення 

спортивної преси в Україні 

На розвиток спортивної преси в Україні великий вплив мають суспільно-

політичні події. Вони становлять вагоме значення не лише для свідомості 

населення, а й для розвитку культурної сфери та галузі фізичного виховання [27]. 

Основні події, які вплинули на розвиток спортивної періодики, 

представлено в таблиці 2.2.  

 

Таблиця 2.2.  

Події, що вплинули на становлення спортивної преси в Україні 

Період Подія 

1890‒1916 рр.  

Київський часопис нагороджено дипломом на 

Всесвітній Міжнародній виставці періодичних 

видань у Брюсселі (1893 р.)[31].  

1917‒1921 рр. Громадянська війна. 

1922‒1939 рр. 
Період українізації. Відбувається стрімкий розвиток 

спортивної періодики. 

1940‒1956 рр. 

В умовах війни зменшилася кількість видань на 

спортивну тематику. Розвитку набули суспільно-

політичні видання.  

 

 

 

 

Продовження таблиці 2.2.  

1957‒1968 рр. 
ІV Всесоюзна Спартакіада товариства ,,Динамо”  

(1955 р.). Розвиток спортивної преси.  
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1969‒1990 рр. 
Період ,,перебудови”. Поява спортивної 

піарналістики.  

1991‒1998 рр. 

Спостерігаємо становлення і формування 

спортивних періодичних видань (часописів) 

Незалежної України.  

1999 р. ‒  

наш час 

Розвиток незалежної України. Прийняття низки 

законів в сфері журналістики. Реформування 

спортивних видань.  

 

Суспільно-політичні і спортивні події в Україні вплинули зокрема на такі 

особливості розвитку спортивної преси:  

1) тематика;  

2) тираж;  

3) види спортивних видань;  

4) жанри;  

5) мовностилістичні особливості;  

6) оформлення;  

7) просторова локалізація;  

8) читацька аудиторія.  

В період громадянської війни спортивна преса зазнала стагнації. 

Зменшилась кількість спортивних видань, змінилась тематика публікацій.  

Стрімкого розвитку спортивна журналістика набула в період українізації. 

Спостерігається розширення жанрів та збільшення текстів на спортивну 

тематику в суспільно-політичних виданнях. Особливістю спортивної преси 

цього періоду була активна комунікація з читачами видань. Це дозволило 

проаналізувати вплив журналістських матеріалів на свідомість суспільства, 

розробити рекомендації щодо покращення спортивної преси, створити нові 

рубрики в суспільно-політичних виданнях [26]. 

В умовах війни зменшилось фінансування спортивних видань, тому 

кількість публікацій була значно меншою. Суспільство цікавили інші теми. 
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Публікації на соціальну та політичну тематику переважали на шпальтах газет. 

Однак журналісти вели також спортивні колонки в суспільно-політичних 

виданнях [10]. 

На розвиток спортивної преси в Україні вплинули проведення спортивних 

змагань, участь в міжнародних змаганнях, публікації на спортивну тематику в 

міжнародних виданнях. В цей період основною функцією спортивних видань 

була виховна. Суспільство прагнуло виховати сильну духом молодь, оскільки це 

“впливало не лише на розвиток спорту, а й на розвиток країни загалом” [3]. 

Поняття ,,спорту” розглядали в контексті освіти та туризму, здебільшого 

посилаючись на міжнародні видання [3].  

Після здобуття Україною незалежності, спортивна преса набула стрімкого 

розвитку. Збільшилася кількість тем, значного розширення набули жанри 

публікацій, з’явилися нові види спортивної преси. Активного розвитку набула 

спеціалізована спортивна преса [11].  

Характерні особливості спортивної преси періоду незалежності:  

1) впровадження рекомендацій щодо покращення спортивної 

періодики;  

2) комунікація з читацькою аудиторією;  

3) конкурси;  

4) велика кількість реклами;  

5) значна частина інформаційних матеріалів про футбольні 

чемпіонати в багатьох країнах світу;  

6) подання матеріалів про раритетні види спорту;  

7) публікація матеріалів про значущість спорту для суспільства;  

8) взаємодія журналістів з представниками різних організацій;  

9) розгляд спорту в контексті розвитку суспільства [21].  

Таким чином спортивна преса набула розвитку від колонок в суспільно-

політичних виданнях до окремих спортивних видань, спеціалізованої спортивної 

преси та науково-методичних видань. Зразки матеріалів подано в додатку А.  
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Висновки до другого розділу.  

 

Детально розглянуто кожен період історії українських спортивних газет, 

проаналізовано їхні особливості та сутнісні характеристики, а також тематично 

систематизовано спортивні видання кожного періоду. Історія спортивної преси 

в Україні ‒ це одночасно історія її розвитку та історія стагнації. Особливо 

помітною є значна кількість реклами та матеріалів про раритетні види спорту. 

Однак найбільш плідними і продуктивними періодами в аспекті спортивного 

висвітлення матеріалів в Україні були третій, сьомий та восьмий періоди 

(конкурси, публікування матеріалів про значення спорту для суспільства та 

взаємодія журналістів з представниками різних організацій). Створення часового 

сегменту висвітлення спортивної тематики видається неабияк важливим для 

історії спортивної журналістики в Україні, оскільки може стати ключем до 

подальших досліджень.  

 

 

 

 

 

 

 

 

РОЗДІЛ 3.  

Сучасне функціювання спортивної преси 

 

3.1. Трансформація жанрів і форматів спортивної журналістики 
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На сьогоднішньому етапі розвитку спортивної галузі спортивна 

журналістика з-поміж інших видів публіцистики характеризується 

різноманіттям своїх жанрів, які умовно дослідники об’єднують у такі класи: 

1) “інформаційні; 

2) аналітичні; 

3) художньо-публіцистичні” [4].  

Ці жанри спортивної журналістики презентовано на рис. 3.1.  

 

 

Рис. 3.1. Жанри спортивної журналістики (сформовано за [4] ).  

 

 

 

 

Схарактеризуємо  детальніше кожен жанр.  

Інформаційні жанри:  

1) замітка (основою замітки є новина, в якій журналіст розповідає 

про подію, час, місце та персонажів);  
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2) репортаж (розповідь про суспільно важливі події; матеріал з 

місця подій);  

3) журналістський звіт (інформація про прийняті рішення);  

4) інтерв’ю (бесіда з метою отримання певної інформації) [22].  

Аналітичні жанри:  

1) рецензія (публікація, в якій обговорюється чи надається оцінка 

певному літературному чи мистецькому твору);  

2) огляд (інформація про найважливіші події країни чи міста);  

3) коментар (роз’яснення суспільно-політичних подій; 

висловлення авторської думки журналіста з певних питань);  

4) кореспонденція (публікація, в якій вирішується певна 

проблема, суспільно-політичне питання);  

5) стаття (матеріал, в якому аналізується певне суспільне явище);  

6) журналістське розслідування (ексклюзивний журналістський 

матеріал, метою якого є вирішення проблеми, пошук відповідей на 

важливі питання, розв’язання конкретного суспільно важливого 

питання) [4]. 

Художньо-публіцистичні жанри:  

1) есе - “невеликий за обсягом прозовий твір, що має довільну 

композицію і в якому висловлюються індивідуальні авторські 

міркування та враження щодо актуальних тем і проблем, при цьому 

автор не претендує на вичерпне і визначальне трактування теми” [1]; 

2) нарис - “класичний художньо-публіцистичний жанр, якому 

властива специфічна розлога побудова, особливим рівнем типізації, він 

відзначається яскравими мовностилістичними засобами, містить об’єкт 

змалювання (як правило, героя нарису)” [1]; 

3) фейлетон - “(сатиричний жанр художньо-публіцистичної 

літератури, що висміює негативні явища в суспільному житті)”  [1]; 

4) памфлет- “(різновид літературного чи публіцистичного твору, 

зазвичай спрямований проти політичного устрою в цілому чи окремої 
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його частини, проти тієї чи іншої соціальної групи, партії, управління 

тощо)” [4]. Трансформацію жанрів і форматів спортивної преси 

представлено  в таблиці 3.1.  

 

Таблиця 3.1.  

Трансформація жанрів  і форматів спортивної преси  

Період Жанри Формат 

1890‒1916 рр. Інформаційні (замітка, звіт) Газета 

1917‒1921 рр. Інформаційні (замітка, звіт) Газета 

1922‒1939 рр. Інформаційні (замітка, звіт) Газета, журнал 

1940‒1956 рр. 

Інформаційні (замітка, 

репортаж, інтерв’ю); аналітичні 

(стаття) 

Газета, журнал 

1957‒1968 рр. 

Інформаційні (інтерв’ю, 

репортаж, замітка); аналітичні 

(стаття); художньо-

публіцистичні (нарис, фейлетон)  

Газета, журнал, 

книга 

1969‒1990 рр. 

Інформаційні (замітка, 

репортаж, інтерв’ю), аналітичні 

(стаття) 

Газета, журнал 

1991‒1998 рр. 

Інформаційні (інтерв’ю, 

репортаж, замітка);  аналітичні 

(стаття, коментар); художньо-

публіцистичні (нарис, фейлетон) 

Газета, журнал, 

книга, радіо 

1999 р. ‒ 

наш час 

Інформаційні (інтерв’ю, 

репортаж, замітка); аналітичні 

(рецензія, стаття, 

кореспонденція, коментар,огляд), 

Газета, журнал, 

книга, радіо, 

телебачення 
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художньо-публіцистичні 

(фейлетон, нарис, есе. ) 

Трансформація жанрів  і форматів спортивної преси (сформовано за [30] ) 

 

Читання друкованих періодичних видань поступово відходить у минуле. З 

кожним роком все менше людей в Україні купують і читають газети та журнали. 

В умовах глобалізації та діджиталізації люди віддають перевагу читанню 

електронних ЗМІ. 

Однак можна відродити ресурси, яких бракує в розповсюдженні газет і 

журналів. Для цього необхідне фінансування з боку держави, щоб уможливити 

розповсюдження газет і журналів. Також це допоможе покращити якість 

друкованих ЗМІ.  

Для розвитку спортивної преси необхідно проаналізувати, які теми 

найбільше цікавлять аудиторію. Це дозволить підвищити ефективність взаємодії 

з суспільством. Також варто використовувати креативні індивідуальні підходи.  

Таким чином, спортивні періодичні видання будуть працювати на розвиток 

та освіту населення. Створення видань, повністю присвячених тематиці спорту, 

є вагомим  внеском у розвиток і поширення відповідної галузі журналістики. 

 

 

 

 

 

 

3.2. Комерціалізація спортивної преси: моделі монетизації  

Комерціалізація спортивної преси ‒ процес розвитку спортивних медіа за 

рахунок розширення та монетизації контенту.  

Початком комерціалізації як глобальної тенденції дослідники вважають 

70-ті рр. ХХ ст., коли доходи від реклами значно зросли. У наступному 
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десятилітті комерціалізація почала впливати навіть на якісні медіа. З одного 

боку, оскільки журналістика ‒ це сфера бізнесу, комерціалізація може здатися 

правильним кроком для розвитку медіа. Насправді ж це здебільшого негативна 

тенденція, оскільки вона підвищує прибутки за рахунок якості контенту. У 

рамках цієї тенденції медіа намагаються створювати контент розважального 

характеру. Складних тем журналісти уникають, оскільки вони можуть викликати 

негативні емоції в читачів. Результатом комерціалізації є нескінченний потік 

мильних опер і розважальних програм на радіо та телебаченні. Це знижує рівень 

журналістських матеріалів, які піддаються аналізу та критиці з боку читацької 

аудиторії. Зокрема, це стосується подій в країні та інших суспільно важливих тем 

[2].  

На основі опрацьованої теоретичної літератури  ми сформували моделі 

монетизації спортивної преси, запропоновані на рис. 3.2.  

 

 

Рис. 3.2.  Моделі монетизації спортивної преси 

 

Реклама є найпоширенішою моделлю монетизації спортивної преси. 

Реклама використовується в різних форматах видань (в газетах, на радіо, на 

телебаченні). Зокрема, рекламують спортивні товари, одяг, інвентар, тренажери. 

Банерна реклама може представляти продукти харчування [42]. 

Також досить популярна модель монетизації ‒ прибуток від продажу 

товарів та послуг. Зазвичай, ця модель використовується в співпраці з брендами 

та організаціями. В якості прибутку можуть бути кошти, спортивні товари.  
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Організація  різноманітних спортивних заходів сприяє розширенню 

можливостей спортивних видань, залученню представників різних організацій 

до співпраці, пошуку партнерів, комунікації з тренерами та спортсменами.  

Контент спортивних видань також можна монетизувати. Це стосується 

ексклюзивного контенту, ведення блогів та окремих рубрик.  

Не менш важливою є також зовнішня підтримка, яка дозволяє збільшити 

фінансування спортивних видань. Фінансування може здійснюватися за рахунок 

держави, отримання грантів та підтримки партнерів [37]. 

Види монетизації спортивної преси показано на рис. 3.3.  

 

 

Рис. 3.3. Види монетизації спортивної преси 

 

Вибираючи  вид монетизації,  слід обов’язково враховувати вікову 

категорію читачів спортивної преси. Наприклад, рекламу зазвичай публікують 

електронні спортивні видання, орієнтуючись на молодь. Товари та послуги є 

популярними серед осіб середнього віку, тому така модель монетизації 

використовується здебільшого в друкованих виданнях [38]. 

На рис. 3.4. подано приклад монетизації спортивних видань за рахунок 

розміщення реклами.  
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Рис. 3.4. Онлайн-видання ,,Football.ua” (https://football.ua/ ) 

 

 

Наприклад, онлайн-видання ,,Football.ua” публікує рекламу додатку 

robota.ua, орієнтуючись на працездатну частину населення. Вікова категорія ‒ 

молодь 18-35 років. Зазвичай, ця категорія населення займається пошуком 

роботи на онлайн-платформах, тому вибір рекламної інтеграції є досить вдалим 

[39].  

На рис. 3.5. подано приклад реклами товарів на платформі ROZETKA.  

 

 

Рис. 3.5. Онлайн-видання ,,Sportnews”  (https://sportnews.com.ua/  ) 

 

https://football.ua/
https://sportnews.com.ua/
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Онлайн-видання ,,Sportnews” використовує модель монетизації контенту 

за рахунок розміщення реклами товарів і послуг. Це розширює коло читачів, 

однак заважає формуванню постійної аудиторії [41].  

Оптимальний варіант ‒ розміщення реклами спортивних товарів. 

Наприклад, онлайн-видання ,,Isport.ua” впроваджує різні рекламні інтеграції, 

більшість з яких не стосуються сфери спорту (рис. 3.6.).  

 

 

Рис. 3.6. Онлайн-видання ,,Isport.ua” (https://isport.ua) 

 

 

Така модель монетизації спортивної преси є не дуже вдалою, оскільки 

заважає формуванню цільової аудиторії. Однак розміщення такої реклами в 

суспільно-політичних виданнях буде результативним, оскільки аудиторія таких 

видань значно більша [40].  

Отже, для вибору моделі монетизації варто спочатку проаналізувати вид 

преси, формат, цільову аудиторію. Спеціалізовані спортивні видання можуть 

співпрацювати з різними брендами, розміщувати актуальну інформацію про 

життя спортивних клубів. Спортивна ,,преса в пресі” дозволить розширити 

читацьку аудиторію та збільшить вибір інструментів монетизації. Оптимальний 

https://isport.ua/
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вибір виду монетизації контенту дозволить залучити більшу кількість читачів та 

досягнути максимальних результатів.  

 

3.3. Роль соціальних мереж у формуванні спортивного контенту  

 

Соціальні мережі ‒ це новий формат спортивної преси, який дозволяє швидко 

поширювати актуальні новини в сфері фізичної культури та спорту.  

Переваги використання соціальних мереж для поширення спортивної 

інформації:  

1) швидкість;  

2) широке коло читачів;  

3) оперативність;  

4) можливість ведення прямої трансляції;  

5) оптимізація розміщення реклами (більшість соціальних мереж 

пропонують спеціальні партнерські програми, які допомагають 

відстежувати періодичність та результативність реклами);  

6) великий вибір інструментів;  

7) залучення нових читачів за рахунок поширення контенту серед 

аудиторії; 

8) значний  вибір жанрів та стилів публікацій [43]. 

Недоліки використання соціальних мереж для поширення спортивної 

інформації: 

1) порушення журналістських принципів;  

2) низька якість інформації;  

3) відсутність першоджерел [43]. 

Соціальні мережі дозволяють оперативно поширювати новини в сфері 

фізичної культури та спорту, однак така інформація не завжди є перевіреною. 

Зазвичай, інформація в соціальних мережах опублікована не професійними 

журналістами, а читачами. Тому перш, ніж ділитися нею, варто перевірити 

джерело та точність інформації.  
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Соціальні мережі сприяють розширенню аудиторії спортивних видань 

(рис. 3.7.).  

 

 

Рис. 3.7. Сторінка онлайн-видання ,,Football.ua” в інстаграмі 

(https://www.instagram.com/football.ua.ua?igsh=ampqaTF5d2s1Y3Fz) 

 

Найпопулярнішим видом спорту серед українців є футбол. Охоплення 

спортивних видань у соціальних мережах сягають десятків тисяч (рис. 3.8.).  

 

 

Рис. 3.8. Сторінка про футбол в інстаграмі  

(https://www.instagram.com/footballuablog?igsh=eHViZ25oZXh1bW1z) 

 

https://www.instagram.com/football.ua.ua?igsh=ampqaTF5d2s1Y3Fz
https://www.instagram.com/footballuablog?igsh=eHViZ25oZXh1bW1z
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Публікації спортивних видань у соціальних мережах стосуються 

актуальних подій у світі спорту, анонсів спортивних випусків, моментів матчів. 

На сторінках спортивної преси спостерігаємо високий рівень комунікації з 

аудиторією (вподобання, коментарі, поширення). Це сприяє залученню нових 

читачів та популяризації спорту серед населення.  

Значних охоплень набирають відеопублікації (рис. 3.9.).  

 

 

Рис. 3.9. Відеопублікації на спортивну тематику в соціальних мережах   

(https://www.instagram.com/footballuablog?igsh=eHViZ25oZXh1bW1z) 

 

Основна відмінність, яка відрізняє соціальні мережі від інших форматів 

спортивної преси ‒ можливість читачів спілкуватися між собою. Також це 

дозволяє проводити опитування аудиторії, аналізувати рейтинги видань, 

використовувати результати досліджень в наукових публікаціях та розробляти 

різноманітні способи розвитку спортивної преси.  

Отже, соціальні мережі є одним із найефективніших форматів реалізації 

спортивної преси, що дозволяє швидко поширювати актуальну інформацію 

серед читачів.  [29] 

Результати контент аналізу подано в додатку Б.  

https://www.instagram.com/footballuablog?igsh=eHViZ25oZXh1bW1z
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Висновки до третього розділу.  

 

Упродовж тривалого періоду розвитку спортивна журналістика зазнала 

трансформації жанрів і форматів видань. Змінилася тематика публікацій та стиль 

написання. На сьогоднішній день найпоширенішим форматом спортивної преси 

є онлайн-видання. Реклама по телебаченню та публікації в соціальних мережах 

дозволяють залучити велику кількість читачів та сприяють розвитку 

національної свідомості українців.  
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ВИСНОВКИ 

 

1. Проаналізувавши історію виникнення та функціювання спортивної 

преси в Україні, ми схарактеризували поняття ,,спортивна преса” та описали 

структуру спортивної преси. Спортивна преса є одним із тематичних видів 

журналістики, метою якої є  збирання, оброблення та поширення надто 

актуальної спортивної інформації каналами масової комунікації, що базується на 

спеціально визначеному предметі аналізу та спеціальної аудиторії. Структура 

спортивної преси включає: спеціалізовану пресу (спортивні видання, які 

стосуються одного або декількох видів спорту); спортивну ,,пресу в пресі” 

(термін Ю. Сазонової [31] - колонки у виданнях  спортивної тематики); 

спортивну піарналістику (видання спортивних клубів, що висвітлюють 

різноманітні події з життя спортивного клубу, історії успіху спортсменів, 

інформацію про змагання).  

2. Ми виокремили такі види спортивної преси:  

1) за будовою: спеціалізована преса; спортивна ,,преса в пресі”; 

спортивна піарналістика;  

2) за тематичним спрямуванням: видання з футболу; видання з шахів; 

видання з бойових мистецтв; видання з легкої атлетики; видання з важкої 

атлетики та інші;  

3) за належністю до різних органів чи спортивних товариств 

(організацій і клубів) : ,,Динамо”; ,,Дніпро”; ,,Шахтар” та інші.  

3. Проаналізовано історію розвитку спортивної журналістики та 

розроблено періодизацію спортивної преси України. Зокрема, становлення 

спортивної преси включає вісім періодів: 

● зародження спортивної преси (1890‒1916 рр.);  

● період стагнації (1917‒1921 рр.);  

● золотий період (1922‒1939 рр.);  

● зменшення кількості спортивних публікацій (1940‒1956 рр.);  
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● період відновлення спортивної преси (1957‒1968 рр.);  

● поява спортивної піарналістики (1969‒1990 рр.);  

● розширення жанрів спортивних видань (1991‒1998 рр.);  

● розквіт спортивної преси (1999 р. ‒ наш час).  

4. На сучасному етапі функціювання спортивної преси досягло вагомих 

результатів. Розширилися жанри, збільшилась кількість публікацій спортивної 

тематики в суспільно-політичних виданнях, з’явились нові видання. Важливу 

роль у функціюванні спортивної преси відіграють соціальні мережі. Вони 

допомагають збільшити читацьку аудиторію, полегшують комунікацію з 

читачами, допомагають монетизувати контент. Створення видань, повністю 

присвячених тематиці спорту, є посутнім внеском у розвиток і поширення 

відповідної галузі журналістики та формування свідомості українського 

населення.  
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ДОДАТКИ 

Додаток А. Зразки спортивних видань 

 

Рис. А.1. ,,Сокільські вісті”, 1930 р., Ч. 5-6  
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Рис. А.2. ,,Спортивна газета”, 1987 р., №103  
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Рис. А.3. ,,Спортивна газета”, 1987, №085  
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Рис. А.4. ,,Спортивка”, 2022, №66-67   
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Додаток Б. Результати аналізу контенту 

Таблиця Б.1.  

Результати аналізу становлення спортивної преси України  

Період Характеристика Жанри Формат 

1890‒1916 рр.  

Зародження спортивної 

періодики. Поява 

перших спортивних 

часописів: ,,Газета 

Спортова” (1900–1901 

рр., Львів), ,,Сокільські 

вісті” (1907–1917 рр., 

Львів). 

Інформаційні Газета 

1917‒1921 рр. Період стагнації. Інформаційні  Газета 

1922‒1939 рр. 

Золотий період 

спортивної періодики. 

Формується регіональна 

та міська преса. 

Інформаційні  
Газета, 

журнал 

1940‒1956 рр. 

Переважання суспільно-

політичних видань. 

Зменшення кількості 

спортивних видань. 

Інформаційні, 

аналітичні  

Газета, 

журнал 

1957‒1968 рр. 
Відновлення спортивної 

періодики. 

Інформаційні, 

аналітичні, 

художньо-

публіцистичні  

Газета, 

журнал, 

книга 

 

 

Продовження таблиці Б.1.  
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1969‒1990 рр. 

Зростання тиражів 

спортивної преси. Поява 

спортивної 

піарналістики. 

Інформаційні, 

аналітичні  

Газета, 

журнал 

1991‒1998 рр. 
Активний розвиток 

спортивної преси. 

Інформаційні, 

аналітичні, 

художньо-

публіцистичні  

Газета, 

журнал, 

книга, радіо 

1999 р. ‒  

наш час 

Розквіт спортивної преси 

України. Реформування 

та модернізація 

спортивних видань. 

Інформаційні, 

аналітичні, 

художньо-

публіцистичні  

Газета, 

журнал, 

книга, 

радіо, 

телебачення 
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Додаток В  

Апробація матеріалів дослідження 
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